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www.matzilla.de
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Matzilla ist freiberuflicher Kreativ- und Artdirektor für Kampagnen, 

Strategie, Konzept, Grafik und Layout, im On- und Offline-Bereich. 

Gemeinsam mit seiner Frau ist er Kopf hinter #Aktivistmuss (ehemals 

HoGeSatzbau) und Initiator der Kampagne "Pfand gehört daneben". 

In seiner Freizeit beschäftigt er sich außerdem mit seinem 

„Deutschpunkgeschütz“ Menschabstinenz und ist für die Familie da. 

Matzilla lebt und arbeitet in Berlin.

● Geboren 1982 in Görlitz
● Fachabitur Psychologie & Pädagogik
● Seit 2001 in Berlin
● Studium der grafischen Werbegestaltung
● Zertifizierter Scrum-Master
● Rund 20 Jahre Agentur- und Kundenerfahrung
● Ausbilder nach IHK Eignungsverordnung
● Freiberuflicher Art- und Kreativdirektor
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www.aktivistmuss.de

AKTIVISTMUSS – Ein politisches Mitmachbuch, 368 Seiten S/W Broschur, Verlag Antje Kunstmann
ISBN: 978-3-95614-544-5

Das Buch[…] entspricht genau dem, wie 
Jugendliche sich heute informieren und 
vermittelt enormes Wissen. […] Empfehlung 
für alle. Insbesondere Schulbibliotheken.

ekz Bibliothekenservice (17.7.2023)

Ein 365-Seiten-Bollwerk gegen 
Desinformation. Ein „Muss“ mit ebenso 
unkonventionellem wie crossmedialem Ansatz. 
Politische Bildung auf neuem Niveau.

Thomas Lawall (Lyriker, Autor, Kritiker)

Aktivistmuss … ist ein Zauberbuch. Es macht 
Lust auf Demokratie – und Lust darauf unsere 
Demokratie zu beschützen.

Luci van Org (Musikerin. Autorin)

Um so mehr sich dieses Buch verbreitet 
und die Menschen es aufmerksam lesen 
und Lust dazu haben, umso mehr glaube 
ich, dass man damit viele Situationen, die 
vermeidbar sind, vermeiden kann und 
Motivation stiften kann.

Klaas Heufer-Umlauf (Entertainer)

Was für ein fettes Brett! Aktivistmuss ist 
mehr als ein politisches Mitmachbuch. Es 
ist eine Art Rettungsring und 
Bedienungsanleitung für den Erhalt der 
Demokratie.

Sorgenboy (Fiktiver Chartakter, Autor)
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lio Artists for peace “LOVE, PEACE & HARMONIES” Beratung & Kreativdirektion
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www.artistsforpeace.de
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lio modus ZAD – Der Fabulant Kommunikatives und grafisches Konzept, Logo- und CD-Entwicklung
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www.derfabulant.de

55
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www.cc-verband.de

Rebranding / Neupositionierung
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www.ccv-jahrestagung.de
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https://www.kinderbuch-couch.de/titel/2949-ninja-academy-der-auftrag/
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lio Sana Kliniken - IT-Fachkräfte Recruiting-Kampagne / Strategie, Konzeption, Grafik
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www.das-ist-kein-spiel.de
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lio Trinke Fanta, lebe bunter

Multichannel-Promotion-Kampagne / Konzept und Grafik, Flashanimation
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Das Social-Web steckte mit MySpace und VZ noch in den Kinderschuhen. Wir reizen es aus.

www.fanta.de
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Community-Empowerment-Kampagne zugunsten Pro Asyl / Konzept und Grafik
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Wir bringen “Schrei nach Liebe” von Die Ärzte auf Platz 1 in die deutschen Charts zurück.

www.aktion-arschloch.de
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lio WAS MUSS, DAS MUSS

Gründer der Initiative / Alles
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www.wasmussdasmuss.com
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lio Wahre Welle TV

Guerilla-Kampagne für die Bundeszentrale für politische Bildung / 
Strategie, Konzept, Grafik
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www.bpb.de/lernen/projekte/wahre-welle
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lio Hooligans Gegen Satzbau

Initiative gegen Rechts-Schreibung / Initiator, Konzept & Grafik
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www.hogesatzbau.de
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www.festivalhopper.de/news/2009/10/05/riesen-stimmung-beim-coca-cola-soundwave-finale-2009

CCSWDT 2009
Interaktives Socialmedia Voting
in mehreren Phasen

On- und Offline Promotion-Grafik
Banner, Newsletter, Band-Kits…
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lio Sana Kliniken - Pflegekräfte Recruiting-Kampagne / Strategie, Konzeption, Grafik
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www.weiljedereinzelnezaehlt.de
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lio Red 4 Dead

Die Konsum-Zombies greifen an / Idee und  Umsetzung
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www.wuv.de/tech/zombies_fuer_die_nachhaltigkeit_guerilla_kampagne_von_wegreen
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lio Pfand gehört daneben

Gründer der Awareness-Kampagne / Alles
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Weil man Geld nicht einfach wegwirft.

www.pfand-gehoert-daneben.de
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lio Masters of Germany

(Video-)Artwork und Packaging
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Inszenierung eines Browser Ballett-Videos zur BTW 2017

www.bz-berlin.de/panorama/masters-of-germany-klickhit-mit-echsen-merkel
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lio Terrorgruppe

Artworks von 2014 - 2017
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● Inzest im Familiengrab
● Tiergarten
● Superblechdose

www.terrorgruppe.com
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lio Bundesfighter 2 Turbo

Promotion und Webdesign
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Inszenierung eines Browser Ballett-Videospiels zur BTW 2017

www.chip.de/downloads/Bundesfighter-2-Turbo_123519769.html
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lio Lego Ideas 2014 – Wheelchair

Ideen-Funding LEGO-Rollstuhl / Idee und Umsetzung
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www.ideas.lego.com/projects/417f7067-cd0f-4267-b25d-96167675d644
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lio Interactive Streaming Show – ISS

Creative Direction, Grafik, Beratung, Edutainment
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www.iss.show
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lio XStream Latenight

Creative Direction Branding
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www.somuncu.de/aktuell/neue-latenight
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lio Auszeichnungen & Nominierungen

Deutscher Dialogmarketingpreis, Annual Multimedia Award,  Mobius Award, GreenTec Award, Smart Hero Award, rexx RECRUITING AWARD, 
Grimme Online Award nominiert, Deutscher Engagementpreis nominiert
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Matthias Seeba-Gomille

E-Mail: hello@matzilla.de

www.matzilla.de
www.aktivistmuss.de

www.menschabstinenz.de




